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Introduccio a I’'enoturisme



| 'enoturisme

I’experiencia de la visita a vinyes,
cellers, festes i festivals del vi en els
guals el tast del vi i/o I'experiencia
dels seus atributs constitueix la

principal motivacio de la visita (Hall et
alt, 2000)

és simultaniament un comportament
del consumidor, una estrategia de
desenvolupament de I'area
geograficai el mercat del vi
d’aquesta zona, | una oportunitat de
promocio de les bodegues per
vendre els seus productes

directament als consumidors (Getz &
Brown, 2006)




Que és I'enoturisme?

el desenvolupament d’activitats
turistiques i d’oci i de temps lliure
dedicades al descobriment i al gaudi
cultural i enologic de lavinya, el vi i el
seu territori també el defineix com la
integracio sota un mateix concepte
tematic dels recursos i serveis turistics
d’interes, existents i potencials, d’'una
zona vitivinicola. (VINTUR)

« Com totes aquelles activitats i recursos
turistics i d’oci i de temps lliure
relacionats amb les cultures, materials o
Immaterials, del vi | gastronomia

autoctona dels seus territoris (Carta
Europea de 'Enoturisme)




| 'enoturisme

Es el conjunt d’activitats d’oci de
caracter tematic que fan els
turistes quan es desplacen fora
del seu ambit habitual que tenen
a veure amb la cultura del vi, en
gualsevol de les seves
manifestacions.

Inclou aquelles activitats
directament relacionades amb la
cultura del vi I tambe aquelles
gqgue sense formar-ne part
completen I'experiencia turistica.
(Salvat)
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Reflexions

 L’enoturisme es manifesta
seguint els models
classics de
desenvolupament turistic.

« Existeixen factors
estructurals que
determinen els distints
models enoturistics.

e L’enoturisme és un
Instrument integrador de
politiques i estrategies
sectorials rurals |
turistiques.




Particularitats de I'enoturisme




Caracteristiques del turisme




Implicacions




El turisme com activitat
economica

Conjunt de serveis ofertats per
multiples agents en un determinat
espal territorial (destinacio) per a
satisfer determinades experiencies




La cadena de valor del producte turistic
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e A cadascuna de les fases de la cadena de valor hi
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Perspectiva
del turista

Perspectiva de la
destinacio6



Caracteristiques

Transversal: Diversitat de serveis

Oferta fraccionada: Multiples agents

Territorial: Es consumeix en un determinat
espai




Els components de |'experiencia

L’'enoturista

La destinacio6

L 'administracio




Desenvolupament i gestiod del producte enoturistic



La turistificacio dels espais del vi

e | 'extensio del fenomen

e Lacreacio de referents




| 'extensio del fenomen

e Estandaritzacio

e Singularitat




La tematitzacio en I'enoturisme
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Les estrategies territorials del
turisme del vi

« Laracionalitzaci6 B et
— Eficacia
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La racionalitzacid del model
turistic
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Valors
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L'enoturista
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INTERES DEL SEGMENT

Mitja Molt alt

Baix

Com escollir-los

[ }
Baixa Mitjana Alta
POSICIO COMPETITIVA



INTERES DEL SEGMENT

Mitja Molt alt

Baix

Com Escollir-los

e
<C
=
LL
O
e
al
<
REBUTJAR CONTROLAR
| ——— —
Baixa Mitjana Alta

POSICIO COMPETITIVA



by

experiencia
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L'enoturista
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Segmentacio
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DINKY (Double Income No Kids Yet)

800.000 parelles a Espanya (127.000 catalanes)
Augment del 75% en els darrers 5 anys

«Joves entre 251 35 anys

Independents i amb ambicié professional

.
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tecnologies
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Tipus de client




Gestio de la Informacio

= |
L

s gL
o W

= N .

LELILg

Detractors

LaLe gL
b pe P
vy TP

L ﬂ“#ﬂr“
IR LI

TRLPLILE
__..M.,ﬂ... vy
ﬂn-.,.n-

llustration by Mario Vellandi - Melodies in Marketing



Estrategies de comunicacioO i comercialitzacio
Innovadores



Una proposta d'interpretacio de
I'enoturisme

Els models territorials del turisme del vi
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