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PRINCIPALS MERCATS ESPANYOLS
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PUBLIC RESTA DE PAISOS EUROPEUS

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Z009 TOTAL

Andorra 11 10 ] 15 15 5 11 5 o)
Austria =] =] 5 =] 10 2 3 4 42
Dinamarca 13 12 =] 19 18 15 11 4 ag
Eslovagquia 1 1 1 1 1 i
Eslovéenia 2 1 4
Estania 1 1 3 1 B
Grécia 1 1 1 1 4
Finlandia 3 5 4 3 i 13 5 3 43
Hongria 1 =2 3 =2 L]
Irlanda 3 14 5 11 17 10 11 = Fr
Islandia 1 O 1 2
Italia 15 12 15 33 1 12 = 11 131
Hep. Kazajistan 1 1
Letania 2 (] 1 3
Lietchenstein 1 O 1
Lituania 1 2 2 2 1 8
Luxemburg 1 1 =2 1 1 (] = 8
Malta 1 1
Horuega 5 3 | 5 = =2 1 5 36
Polania 2 I 4 =] 3 10 (=] 2 42
E— Portugal 3 1 3 G 5 =2 17
Hep. Txeca 2 = 3 5 v 4 1 28
HRHomania 1 2 2 1 &
Hissia 3 1 3 2 r 4 5 5 31
Suécia 15 25 15 25 27 20 15 15 162
Turguia 1 1
Ucrarna 1 2 1 3 F
TOTAL g9 o9 g0 144 148 126 99 63 48
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PUBLIC RESTA DEL MON

2002 2003 Z004 2005 2006 2007 2008 2009 TOTAL
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NOMBRE DE PERSONES 08

TOTAL PERSONES: 8.874

Total 3451

1600 ]

4+ de 20 (14 | 0,4%)
1(972 | 28,2%)
10 (10 | 0,3%)
11 (5 | 0,1%)
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20(5 | 0,1%)
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NOMBRE DE PERSONES 09

TOTAL PERSONES: 10.902

Total 3318
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" G s de20(15 | 0,5%)
1400 l 1(934 ] 28,1%)
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1000 A 15(3 | 0,1%)
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A 18(1 | 0,0%)
B o 21474 | 44,4%)
A 20(1 | 0,0%)
- al 3302 | 9,1%)
o Wl 4378 | 11,4%)
W 564 1,9%)
400 4 662 | 1,9%)
a 7(17 | 0,5%)
4 222 | 0,7%)
200 A 2112 | 0,4%)
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EDAT DELS VISITANTS 08
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De 25 a 40 (1071 |
31,9%)

De 40 a 60 (1690 |
50,3%)

Majors de 60 (278 |
8,3%)

Menors de 25 (27 |
0,8%)

Parella amb nens (293 |
8,7%)

Franja d'edat
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EDAT DELS VISITANTS 09

Total 3134
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ke k k kB kK

Die 25 a S0 [934 |
.84

De 4 a 60 {1506
4H,1%)

Majors de G0 {356 |
11.43%)

Mionors de 25 (29 |
0,9%)

Farels amb nend (309 |
5,9%)



TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
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Total 3666

Tipologia visitant
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Agéncia de viatge {24 |
0, 7%}

d Altres (21 | 0,6%)

Altres establiments
privats comarca (24 |
0, 7%

Establiment privat fora
comarca (28 | 0,8%)

Grup {570 | 15,5%)

Monuments

| Cubturals/Turistics (3 |

0,1%)

Parella (1314 | 358%)

Restaurants comarca
(25 | 0,7%)

= Allotjament comarca

(87 | 2,4%)

Altres |5 | 0,1%)

Cellers comarca (42 |
1,1%:})

Familiz (640 | 17,5%)

Individuzl (334 | 22,7%)

Oficina de turisme (36 |
1,0%)

B Premsz (13 | 0,4%)




TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
ESPANYA

Total 355 Total Global 3666
39,4%
& Agkncia de viatge (8 |
0,6% o 0,23}
2,3% ; ’ :
0 3% Establimant privat Fora
v comarca (1 | 0,3% |
)
Famillia (60 | 16.9% |
16N}
0,3% Grup (69 | 19,4%
1,97%)
Individual {74 | 20,8% |
2,014}
16,9%
Oificina de turisme (1 |
E0EK | 0.0%)
Parclia (140 | 35,8% |
2,2%)
20,8% Premsa (2 | 0,6% |
0, 1%}
I

19,4%

Tipologia visitant
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
ESPANYA

Total 358 Total Global 3417

ol Agincia ds vistge {11
Encia O viaign
3,1% L 31% | 0,3%)

D,E% Establiment privat Tora
comarca {2 | 0E% |

18,7%

20,1%

16,8%
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
FRANCA

Total 234 Totzl Global 3666

43,2%

7.7%
! 31,2%

17,1%

Tipelogia visitant
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|

A kb bk Kk k

Agencia de viatge (1 |
0,4% | 0,0%)

Familia (73 | 31,2% |
2,0%)

Grup (40 | 17,1%
1,1%)

Individual (18 | 7,7% |
0,5%)

Parella (101 | 43,2% |
2,8%)

Premsa (1 | 0,4% |
0,0%)




TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
FRANCA

Total 245 Total Global 3417

42,9%

28, 2%

15,5%
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¥ |

A kb k k Kk

Ageéncia de viatge(2 |
0,8% | 0,1%)

Familia (69 | 28,2% |
2,0%)

Grup (38 | 15,5% |
1,1%)

Individual (30 | 12,2% |
0,9%)

Parelia (105 | 42,9% |
3,1%)

Premsa {1 | 0,4% |
0,0%)




TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
REGNE UNIT

Total 112 Total Global 3666

31,3%

18,8%

30,4%

19,6%

Tipologia visitant
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Familia (21 | 18,8% |
‘ 0,6%)
Grup (22 | 19,6% |
Bl 0,6%)
Individual (34 | 30,4%
) i (34 | |
0,9%)
Parella(35 | 31,3%
a |

1,0%)




E—— 28,7%

TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
REGNE UNIT

Total 101 Total Global 2417

37,6%

1,0%

Tipologia visitant
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14,99

4 Agéncia de viatge(l |
1,0% | 0,0%:)
Familia {15 | 14,9% |
g 0,4%)
Grup {18 | 17,8% |
o 0,5%)
Individual (29 | 28,7%
A h (29 | |
0,8%)
Parella (38 | 37,6% |

- 1,1%])




TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
ALEMANYA

Total 83 Total Global 3666

49,4%

2,4%
Estafiliment privat fara
B a2 | 24% |
o,
oy Familiz 4| 169K |
. ']
501
0,4%)
16,9% Individual {11 | 13.3% |
Ll 3 ]
reka |
1%}

13,3%
18,1%

Tipologia visitant
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
ALEMANYA

Total 76 Total Global 2417

43,4%

1,3%
2,6%

Establiment privat fora

0,3%;

11,8%

22 4% 18,4%
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
EUA

Total 61 Totzl Global 3666

49,2%

1,6%
1,6% B Altres (1 | 16% | 0.0%)
Establiment privat fara
B comira
0,0%)
q ge Familia 6 | 9,8% |
" Lo
g 9,75
99999
Irufivid 18,0% |
o, ¥%)
Parea ™
| 0, &%)

E—— e 19,7%

18,0%

Tipologia visitant
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
EUA

Total 69 Total Global 3417

59.4%

17 4%
T — s
.
l"‘—,:i )
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4 Ageéncia de viatge(l |
1,4% | 0,0%)
Familia (5 | 7,2% |
4 0,1%)
Grup {12 | 17,4% |
4 0,4%:)
Individual ({10 | 14,5%
gy 'ndb (10| |
0,3%)
Parella (41 | 59,4% |
1,2%)

-




TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
CANADA

Total 23 Total Global 3666

47,8%

Familia (4 | 17,4% |
0,1%])

1745 | @ Grup (6 | 26,1% | 0,2%)

Individual (2 | 8,7% |
0,1%)
Parella (11 | 47,8% |
0,3%)

A

¥ |

26,1%

Tipologia visitant
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
CANADA

Total 35 Total Global 3417
62,9%
o Familia (4 | 11,4% |
11,4 0,1%)

M Grup(4 | 11,4% | 0,1%)

I Individual {5 | 14,3% |
0,1%)

> Parella (22 | 62,9% |
0,6%)

11,4%
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MOTIU DE LA CONSULTA 08

Total 6597
1800 | -
- @ Allotiament (323 | A Altres (142 | 2,2%)
4,9%)
1600
4 BTT (22 | 0,3%) A Cartoixa (155 | 2,3%)
1400 Cellers visitables (986 | _
| 14,9%) A DD (430 | 6,5%)
1200 4 isfu'i‘]’e”'me”““ﬁ“ A Falset (310 | 4,7%)
1000 = il ;ﬁ:ﬂmmar“aﬂsﬂ A General (1690 | 25,6%)
Info i compra oli {34 | Info i compra vi (160 |
800 A 5%) A 5 2%)
600 ¥ | Mapes (346 | 5,2%) 4 Material (260 | 3,9%)
- @ Mines (189 | 2,9%) | Se‘;ft;mantsmﬁ l
] A Ser:JcherlsmE (418 | & vendes (270 | 4,1%)
200 o 6,3%)
: ‘ " Vendes senderisme (61
L-.) , _,~ | 0,9%)
0 F P e G I
Motiu de consulta
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MOTIU DE LA CONSULTA 09

Total 6857

1800

1600

1400

1200

1000 -

800

600

400

200

*:IMIF TL/

A L K N L kb kK kb kK K

Allotjament (350 |
5,19)

BTT (39 | 0,6%)
Cellers visitables {1025
| 14,9%)
Esdeveniments (254 |
3,7%)

Fora comarca (151 |
2,2%)

Info | compra oli (40 |
0,6%:)

Mapes (641 | 9,3%)
Mines (144 | 2,1%)

Restaurants (482 |
7,0%8)

Vendes (249 | 3,6%)

K K K E Kk k kK K kK K

Altres (219 | 3,2%)

Cartoixa (136 | 2,0%)

DD {152 | 2,2%)

Falset (415 | 6,15%)

General (1650 | 24,1%])

Info i compra vi (216 |
3,2%)

Material {216 | 3,2%)
Paquets turistics (2 |
0,15¢)

Senderisme (419 |
6,1%)

Vendes senderisme {30
| 0,7%4)

Motiu de consulta
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 08
CATALUNYA

Totial 4051 Totial Global 6597
1000
= ™ Allotijamenti 187 | 4,6% = Altires{103 | 2,5% |
| 2.8%) 1,6%)
P
B 1T (16 | 0,4% | 0,2%) S gasl--:?mall-ﬁ | 2,4% |
800
Cellers vizsitiables{433 | _ i e
i | 12,2% | 7,5%) Bl DD (341 84% | 5,2%)
= Esdevenimentis{135 | = Falseti{170 | 4,2% |
- 3,3% | 2,0%) 2,6%)
600
& Fora comarca (89 | 5 General (940 | 23,2% |
2,7% | 1,3%) 14,2%)
T
| Infio i compra oli{16 | A Infio i compra vil72 |
130 = 0,4% | 0,2%) LE% | 1,1%)
400 -
Mapes (207 | 51% | Matieriali238 | 5,9% |
u 3,1%) - 3,6%)
¥ L ¥ L
= Mines (148 | 3,7% | o Restigurantig307 | 7.6%
I ) | 4,7%)
A Senderisme (276 | 6,8% = Vendes (183 | 4,53 |
| 4,2%) 2,8%)
= “Wendes senderisme (34
| 0,8% | 0,5%)
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS

PROCEDENCIA 09
CATALUNYA

Total 4349

Total Global 6857

1200

1000

800

600

“BLs dl. ,,L ..

Motiu de consulta
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Allotjament (208 | 4,8%
| 3,0%)

BT (26 | 0.6% | 0,4%)

Cellers visltables (563 |
120% | 8.2%)

Esdeveniments (190 |
4,4% | 2,8%)

Fora comarca (B6 |
2)0% ] 1,3%)

Info | compra ol {17 |

0,4% | 0,2%)

Mapes (391 | 9,0% |
5,7%)
Mines (116 | 2,7% |
1,7%)

Restaurants {324 | 7,4%
| 4,7%)

Wendes (166 | 3,8% |
2.4%)

Altres (160 | 3,7% |
2,3%}

Cartoina (99 | 2,3% |
1,4%)

DD (95 | 2,2% | 1,4%)

Fabset (272 | 6,3% |
a,10%)

General (1019 | 23,.4% |
14,9%)

Info | compra wi (111 |
2,6% | 1,6%)

Marterial (188 | 4, 3% |
2,7%)

Paguets turlstics (8 |
0,2% | 0,1%)

Senderisms (287 | 6,6%
| #,2%)

Vendes senderisme (23
| 0,55 | 0,3%)




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 08
ESPANYA

Totial 751 Totial Global 6597
240
Alloj 51 | 6,8%
- =l E_.;:l‘ame"ﬂ VE.E% 1 Atsresa | 1,2% | 0,1%)
Cartioixa{25 | 2,3% |
3 1
200 &l etT{2|0,3% | 0,0%) H 0,4%)
Cellers visitiables({15% | o ;
| 21,2% | 2,4%) H pD{30] 4,0% | 0,5%)
160 el g Esdevenimentis(s | gy Falsetital | 5.5% |
0,7% | 0,1%) 0,6%)
e Fora comarca (14 | i General (222 | 29,6% |
- 1,9% | O.2%%) = 34%)
120
Infio i compra oli{4 | 5| Infio i compra vi{21 |
© 0,5% | 0,1%) 2,8% | 0,3%)
; o Mapes (42 | 5.6% | = Matierial{d | 0.5% |
80 0,6%) 0,1%)
Mines (17 | 2.3% | | Restiauranti53 | 7,1%
I - 0,3%) 1 0.2%)
Senderisme (34 | 4,5% | Vendes(13 | 1,7% |
d 55w B oy
5 Vendes senderisme (5 |
»- ” 0,7% | 0,1%)
.-“.
Maotiu de consultia
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS

PROCEDENCIA 09
ESPANYA

Total 816 Total Global 8857

240

200

160

120

N % :ﬂl: :I.l,

Motiu de consulta
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Allatjament (46 | 5.6% |
0,7}

BTT (7 | 0.9% | 0,1%)

Cellers visitables (143 |
17,5% | 2,1%)

Esdeveniments (22 |
2,7% | 0,3%)

Fora comarca [21 |
2,6% | 0,3%)

Info | compra ol (5 |

0,6% | 0,13}

Mapes (75 | 9.2% |
1.1%)

Mines (21 | Za% |
0, 3%}

Restaurants (57 | 7.0%
| 0,8%)

Vendes (16 | 2,0% |
0,23}

=

Alrres (16 ]| 2.0% |
0,2%)

Cartodxa (20 | 2.5% |
0,3%)

DO 12 | 1,5% | 0,2%)

Falser (59 | 7.2% |
0,9%)

General {223 | 27,3% |
3,3%)

Info | compra vi (28 |
3,4% | 0,4%)

Material (4 | 0.5% |
0,1%)

Paguets turistics {1 |
0,1% | 0,0%)

Senderisme (33 | 4,0% |
0,5%)

Vendes sendertsme (7 |
0,9% | 0,1%)




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS

PROCEDENCIA 08

FRANCA

180

160

140

80

18]

40

20

0

120

100 r

Totial 4395

Totial Global 6597

skl il

Motiu de consultia
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Allotifamentils | 3,0% |
0,2%)

BTT (2 | 0,4% | 0,09%)

Cellers visitiables(35 |
19,2% | 1,4%)

Esdevenimentis(s |
1,0% | 0,1%)

Fora comarca (18 |
3,6% | 0,3%)

Infio i compra oli{5 |

T 10% | 0,1%)

Mapes (23 | 4,6% |
0,3%)

Mines (11 | 2,.2% |
0,2%)

Senderisme (29 | 5,9% |
0,4%)

Wendes senderisme (3 |
0,6% | 0,0%)

Ed

=

Altires(s | 1,0% | 0,1%)

Cartioixa{13 | 2.6% |
0,2%)

DD {10 | 2,0% | 0,2%)

Falseti(26 | 5,3% |
D,4%)

General (169 | 34,1% |
2,6%)

Infio i compra wil 20 |
4,0% | 0,3%)

Matierial{2 | 0,4% |
0,0%)

Restizuranti{34 | 6,9%
| 0,5%)

Vendes (10 | 2,00 |
0,2%)




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 09
FRANCA

160

140

120

100

80

60

40

20

Total 519

Total Global 6857

|1

LT

Mﬂ!: -

1.

Motiu de consulta

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat

Allotjament (19 | 3,7% |

0, 3%)

BTT(3 | 0,6% | 0.0%])

Cellers visitables (91 |
17,5% | 1,3%)

Esdeveniments {10 |
1,9 | 0,1%)

Fora comarca (16 |
3,1% | 0,2%)

info | compra oll {9 |
1,7% | 0,1%)

Mapes (56 | 10,8% |
0,8%)

Restaurants (30 | 5.8%
| 0,4%)

vendes (5 | 1,0% |
0, 1%}

Alres (12 | 2.3% |
0,2%)

Cartodea (4 | 08% |
0,1%)

Do {10 | 1,%% | 0,1%)

Falset (31 | 6,0% |
D,5%)

General (148 | 28,5% |
2,2%)

Infa | comnpra i (28 |
5A4% | 0,4%)

Mines (3 | 0,6% | O,0%)

Senderisme (35 | 6,7% |
0,5%)

Wendes sendertsmea (3 |
17 | 0,1%)




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 08
REGNE UNIT

Totial 208 Totial Global 6597
60 i -
Allof] 11 | 5,3%
g Aletiementill | 53% 1 o pitirests | 1,9% | 0,1%)
0,2%)
50 & BTT(1]0,5% | 0,0%) = CemlmeIB | 1.0% |
0,0%)
Cellers visitiables{24 | NS " o
B ) oo | 0,0%) B DD{7 | 3,4% | 0,1%)
40
Esdevenimentis{7 | Falseti{10 | 4.2% |
A 3 a5 | 0,1%) = g2
L~ Fora comarca (14 | General (59 | 28,4% |
30 g7 | 0,2%) — p.9%)
Infio | compra vil3 | - Mapes (10 | 4,8% |
" 1,4% | D,0%) 0,2%)
B Mines (1] 05% | 0,0%) B ﬂEstl’Eu!at:nﬂS | 6,3%
| 0:236)
I a Senderisme {16 | 7,7% | = Vendes (20 | 9,6% |
0,2%) 0,3%)
ul Wendes senderisme (5 |
2,4% | 0, 1%)

Motiu de consultia

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 09
REGNE UNIT

Total 218 Total Global 6857

45

40

35

Motiu de consulta

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat

E E

L E § §E N £ E N

Allotjament (15 | 6,9% |

0, 2%)

Alrres (9 | 4,1% | 0,1%)
Cellars vicitabdes (30 |
13, 8% | 0.4%)

O (10 | 4,8% | 0,1%)
Esdeveniments (11 |
5.0% | 0,X%)

Falset (7 | 3,2% | 0,1%)
Fora comarca (6 | 2,8%
| 0,1%)

General (a4 | 20,2% |
0,6%)

Info | compra vi [§ |
3,7% | 0,1%)

Mapes (28 | 12.8% |

0,4%)

; Material (2 | 0,9% |
= 0,0%)

i KN L

Restaurants (11 | 5,08
1 0,2%)

Senderisme {15 | 6,9% |
0,2%)

Wendes (20 | 9.2% |
0,3%)

wendes senderisme (2 |
0,9% | 0,0%)




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS

PROCEDENCIA 08

ALEMANYA

30

Totial 193

Totial Global 6597

60

50

40

j:’].ﬂ] ’ﬂ;‘]/l

Motiu de consultia

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat

Allotifament{13 | 6,7% |
0,2%)

Carticixai2 | 1,0% |

0,0%)

DD (2 | 4,1% | 0,1%)

Falseti(s | 4,1% | 0,1%)

Genearal (54 | 28,0% |
0,8%)

, Infioi compra vil(9 |
" A4,7% | D,1%)

Matierial{1 | 0,5% |
0,0%)

Restizuranti{d | 4,7% |
0,1%)

Vendes(6 | 3,1% |
0,1%)

-

o

Altires(1 | 0,5% | 0,0%)

Cellers visitiables{30 |
15,5% | 0,5%)

Esdevenimentis(2 |
1,0% | 0,0%)

Fora comarca (7 | 3,6%
| 0,1%)

Infio | compra ofi{3 |
1,6% | 0,0%)

Mapes (10 | 5.2% |
0,25}

Mines (5 | 2,6% | 0,1%)

Senderisme (21 | 10,9%
| 0,3%)

Vendes senderisme (4 |
2,1% | 0,13%)




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 09
ALEMANYA

Total 158 Total Global 6837
35 )
jament | :
A Allotjament {14 | 8,9% |
0.2%)
™ B Altres (4 | 2,5% | 0,1%)
30 ]
3 BTT(2 | 1.3% | 0,0%)
H Cedlers visitables (24 |
15, 2% | 0,4%)
25 1
=l DD (6| 3.8% | 0,.1%)
‘ﬂ Esdevenimeants |6 |
J 3.8% | 0,135
20 7 H Falser {4 | 2,5% | 0.1%)
Fora comarca (4 | 2,5%
= | 0,13)
General [31 | 19,6% |
|~
15 - 0,5%)
2 Info | compra i {9 |
5.7% | 0,1%)
Iz | Mapes (21 | 13,3% |
10 = 0,3%)
- 5 Festaurants{a | 3,8% |
0,1%)
™ d o Senderisme {14 | 59% |
I L ] - - - x
5 0,25
s ™ Wendes (11 | 7,0% |
0,235)
= Wendes senderisme (2 |
5 | : ; o = 1.3% | O,0%)

Motiu de consulta

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 08
EUA

Totial 147 Totial Global 6537
Allotijaments | 3,4% |
= 0,1%)
Bl addres(d | 2,7% | 0,1%)
Cartioixa{2 | 1,4% |
- 0,0%)
= Cellers visitiables(38 |
25,9% | 0,6%)
4 po(s | 3.4% | O,1%)
Bl Falseti(8 | 5.4% | 0,1%)
= Fora comarca (2 | 1,4%
| 0,00}
= General (39 | 26,5% |
0,6%)
= Infic | compra vil5s |
3,4% | 0,1%)
| Mapes (& | 54% | 0,1%])
| Matierial(1 | 0,7% |
— 0,0%)
I~ Restiaurantifl3 | 8,8%
— | 0,2%)
. Senderizme (8 | 5.4% |
I 5
0,1%)
Vendes(7 | 4.8% |
= 0,1%)
Wendes senderisme (2 |
= |l B/ oo
Motiu de consultia

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 09
EUA

Total 164 Total Global 6857

Allotjament (7 | 4.3% |

3l Alwres (2] 1,2% | 0,0%
0,13 o 21 I |

= Cartoia (3 | 1,B% | o Cellers visitables {45 |
0,0 27,4% | 0,7%)
Esdavenl s (3
2l DDI5 | 3.0% | 0,1%) o sdeveniments |3 |

1,8% | 0,00)

Foracomarca (5 | 3.0%
_I I.

&l Falset(6 | 3.7% | 0,1%) 1 0.19%)

A General (32 | 19,5% | f Info | compra ali (1)
0,5%) 0,0% | 0.0%)

Info | compra vi (7 |
4,3% | 0,1%])

Mapes (14 | 8,5% |
0,2%)

= Restaurants (14 | 8.5% o Senderisrme (8 | 4,9% |
| 0.2%) 0,1%)

vendes (10 | 6,1% | Wendes senderizme |2 |
0, 1%} 1,2% | 0.00%)

Motiu de consulta

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 08
CANADA

Totial 54 Totial Global 6597

= AllotijamentdZ | 3,7% |
P 0,0%)

10

Bl Altires(1 | 1,9% | 0,0%)

= Cartioixal3 | 5,6% |
0,0%)
L~ Cellers wisitizble={12 |
8 A 222% | 0,2%)

1 oDz | 2,7% | 0,0%)
Falseti(é | 11,1%
= (& | |

6 b - 0,1%)
= Fora comarca (4] 7,4%
| 0,1%)
o Genera| 1{12 | 22,2% |
0,2%)
4 — o Inliuil:i:lmpltra vitd |
74% | 0,1%)
Mapes (1 | L9% |
- 0,0%)
Restiauran tigh | 11,1%
_ |
=

] | 0,1%)
| 2r Vendes (1 | 1,9% |
0,0%)
-l i
0 ] — ] —

Maotiu de consultia

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS
PROCEDENCIA 09
CANADA

Total 77 Total Global 6857

28

24

20 7

12

L E E E E & E E E N

s

E L

Allotjament {6 | 7,8% |
0,1%)

Alrres (3 | 3,9% | 0,0%)

Cellers visitables (26 |
33,8% | 0,4%)

DO (1 | 1,3% | 0,0%)

Falset (4 | 5,2% | 0,1%)
General (18 | 23,4% |
0,3%)

Info i compra ofl (1 ]
1,3% | 0,0%)

Info i comprawvi (3 |
3,.9% | 0,0%)

Mapes (4 | 5,2% | 0,1%)
Restaurants |7 | 9,1% |
0,1%)

Senderizme (2 | 2,6% |
0,08

Wendes (1] 1,3% |
0,0%)

vendes senderisme {1 |
1,3% | 0,0%)

Motiu de consulta

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




TIPUS D'ALLOTJAMENT 08

Total 3027

T4% 6,7%

3,3%

8,8%
e

4,4%

1,2%

5,1%

2,1%
30,3%
3,4%

Pernoctacio

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat

B Aleres (15 | 0.5%)

s Arari tornar {318 |
30,3%)

Camping costa {64 |
2,1%)

Casa amics/Familiars
coenarca {243 | 7,08

Casa amics/Ffamiliars
costa {63 | 2,1%)

Casa reral comargues
wednes (36 | 1,39%)

Hotel costa (265 |
|

8,8%)

Segana residéncia
comarca {373 | 9,0%)

B Adtres (3 ] 0.1%)

Apartament a fa costa
1229 | 7,6%)

Camping | refugi
] B B

o comarca (29 | 1,00)

Casa amics/familiars
comargues velnes (102
| 3,4%)

Casa rural comarca
(155 | 5.1%)

D pas (133 | 4,4%)

Halel fora ka comarca i
costa (104 | 3,7%}

S'allotjaran comarca
(204 | B, 78|




TIPUS D'ALLOTJAMENT 09

Total 2875
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Mercats i motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




VISITES | VISITANTS CELLERS 08

2009
15.800 visitants

Mostra de 19 cellers

2008
9.939 visitants

Mostra de 24 cellers

] 2007
9.384 visitants als cellers

Mostra de 10 cellers

Mercats i motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




CANALS DE VENDA CELLERS

6%

o Clients i amics

m Establiments

0O Promocié OIT

0O Promocid
cellers

22%

m Altres

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




SEGMENTACIO DELS CANALS DE VENDA PER
TIPUS D’'ESTABLIMENT

O Allotjiaments

B Restaurants

O Vinateries

O Empreses d'Oci

B Altres cellers

ESTABLIMENTS COMARCA

Mercats | motivacions dels visitants de I’OIT Priorat




	MERCATS I MOTIVACIONS DELS VISITANTS DE L’OIT PRIORAT
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES�(turístiques i no turístiques) 2002-2009
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES (turístiques i no turístiques)�2002-2009
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES TURÍSTIQUES PER PROCEDÈNCIA �2002-2009
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES TURÍSTIQUES PER MES DEL PÚBLIC CATALÀ 
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES TURÍSTIQUES PER MES DE PÚBLIC ESPANYOL
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES TURÍSTIQUES PER MES DE PÚBLIC EUROPEU
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES TURÍSTIQUES PER MES DE PÚBLIC NO EUROPEU
	EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES TURÍSTIQUES DE PÚBLIC CATALÀ PER PROVÍNCIA
	PRINCIPALS MERCATS ESPANYOLS
	PÚBLIC ESPANYOL DE LA RESTA DE PROCEDÈNCIES
	PRINCIPALS MERCATS EUROPEUS I EUA
	PÚBLIC RESTA DE PAÏSOS EUROPEUS
	PÚBLIC RESTA DEL MÓN
	NOMBRE DE PERSONES 08
	NOMBRE DE PERSONES 09
	EDAT DELS VISITANTS 08
	EDAT DELS VISITANTS 09
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 08�ESPANYA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 09�ESPANYA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 08�FRANÇA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 09�FRANÇA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 08�REGNE UNIT
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 09�REGNE UNIT
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 08�ALEMANYA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 09�ALEMANYA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 08�EUA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 09�EUA
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 08�CANADÀ
	TIPOLOGIA DEL VISITANT 09�CANADÀ
	MOTIU DE LA CONSULTA 08
	MOTIU DE LA CONSULTA 09
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 08�CATALUNYA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 09�CATALUNYA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 08�ESPANYA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 09�ESPANYA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 08�FRANÇA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 09�FRANÇA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 08�REGNE UNIT
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 09�REGNE UNIT
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 08�ALEMANYA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 09�ALEMANYA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 08�EUA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 09�EUA
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 08�CANADÀ
	MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS�PROCEDÈNCIA 09�CANADÀ
	TIPUS D’ALLOTJAMENT 08
	TIPUS D’ALLOTJAMENT 09
	VISITES I VISITANTS CELLERS 08
	CANALS DE VENDA CELLERS
	SEGMENTACIÓ DELS CANALS DE VENDA PER TIPUS D’ESTABLIMENT

