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EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES 
TURÍSTIQUES PER PROCEDÈNCIA 
2002-2009
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EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES 
TURÍSTIQUES PER MES DEL PÚBLIC CATALÀ
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EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES 
TURÍSTIQUES PER MES DE PÚBLIC ESPANYOL
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EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES 
TURÍSTIQUES PER MES DE PÚBLIC EUROPEU
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EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE CONSULTES 
TURÍSTIQUES DE PÚBLIC CATALÀ PER 
PROVÍNCIA

MercatsMercats i i motivacionsmotivacions delsdels visitantsvisitants de de ll’’OITOIT PrioratPriorat

CATALANS PER PROVINCÍES

18
11

13
91

73 12
6

18
59

13
74

81 12
4

1.
89

8

1.
33

3

78 10
6

18
04

12
85

69 11
9

12
36

10
2

14
3

17
97

14
37

98 14
0

15
64

13
48

98 15
9

12
9

18
1

57
2

35
3

27 46

18
19

19
22

10
80

0

500

1000

1500

2000

2500

BARCELONA TARRAGONA LLEIDA GIRONA

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010



PRINCIPALS MERCATS ESPANYOLS
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PÚBLIC ESPANYOL DE LA RESTA DE 
PROCEDÈNCIES
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PRINCIPALS MERCATS EUROPEUS I EUA
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PÚBLIC RESTA DE PAÏSOS EUROPEUS
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PÚBLIC RESTA DEL MÓN
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NOMBRE DE PERSONES 08
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TOTAL PERSONES: 8.874



NOMBRE DE PERSONES 09
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TOTAL PERSONES: 10.902 



EDAT DELS VISITANTS 08

MercatsMercats i i motivacionsmotivacions delsdels visitantsvisitants de de ll’’OITOIT PrioratPriorat



EDAT DELS VISITANTS 09
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 09
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08 
ESPANYA
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08 
FRANÇA
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08 
REGNE UNIT
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08 
ALEMANYA
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ALEMANYA

MercatsMercats i i motivacionsmotivacions delsdels visitantsvisitants de de ll’’OITOIT PrioratPriorat



TIPOLOGIA DEL VISITANT 08 
EUA
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 08 
CANADÀ
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TIPOLOGIA DEL VISITANT 09 
CANADÀ
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MOTIU DE LA CONSULTA 08
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 08 
CATALUNYA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 09 
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 08 
ESPANYA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 09 
ESPANYA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 08 
FRANÇA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 09 
FRANÇA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 08 
REGNE UNIT
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 09 
REGNE UNIT
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 08 
ALEMANYA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 09 
ALEMANYA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 08 
EUA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 09 
EUA
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 08 
CANADÀ
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MOTIU DE LA CONSULTA SEGONS 
PROCEDÈNCIA 09 
CANADÀ
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TIPUS D’ALLOTJAMENT 08
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TIPUS D’ALLOTJAMENT 09
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VISITES I VISITANTS CELLERS 08

2009
15.800 visitants

Mostra de 19 cellers

2008
9.939 visitants

Mostra de 24 cellers

2007 
9.384 visitants als cellers

Mostra de 10 cellers
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CANALS DE VENDA CELLERS

CANALS DE VENDA
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SEGMENTACIÓ DELS CANALS DE VENDA PER 
TIPUS D’ESTABLIMENT
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